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بهینهسازی موتورهای جستجوی هوش مصنوعی
(AEO/GEO)

۱. مقدمه
در عصــر دیجیتــال امــروز، جســتجو دیگــر محــدود بــه لیســت لینکهــای آبیرنــگ نیســت. بــا ورود هــوش مصــنوعی
generative به موتورهای جستجو، نحوه دسترسی کاربران به اطلاعات به طور اساسی تغییر کرده است. این
**AI Search Engine Optimization** تغییر، نیاز به رویکرد جدیدی در بهینهسازی را ایجاد کرده که تحت عنوان
**(GEO (Generative Engine Optimization** و **(AEO (Answer Engine Optimization** یا به اختصار
شناخته میشود. این مقاله به بررسی عمیق این مفهوم میپردازد و راهکارهای عملی برای سازگاری با آن ارائه

میدهد.

۱.۱. تعریف AI Search Engine Optimization (بهینهسازی برای موتورهای
جستجوی هوش مصنوعی)

AI Search Engine Optimization (کــه اغلــب بــا اصــطلاحات AEO یــا GEO اشــاره میشــود) مجمــوعهای از
استراتژیها و تکنیکهاست که هدف آن افزایش دیدهشدن محتوا در پاسخهای تولیدشده توسط موتورهای جستجوی
مبتنـی بـر هـوش مصـنوعی اسـت. بـرخلاف SEO سـنتی کـه بـر رتبهبنـدی صـفحات در نتـایج جسـتجو تمرکـز دارد،
AEO/GEO بر این تأکید دارد که محتوای شما به عنوان منبع معتبر توسط مدلهای زبانی بزرگ (LLMها) انتخاب

شود و در پاسخهای مستقیم، خلاصهشده یا conversational ظاهر گردد.

به عبارت سادهتر:
featured بیشتر بر بهینهسازی برای ارائه پاسخ مستقیم (مانند :**(AEO (Answer Engine Optimization** –
Google AI گوگل) تمرکز دارد. این اصطلاح برای پلتفرمهایی مانند AI Overviews یا snippets، voice search

Overviews یا voice assistants مناسبتر است.
– **GEO (Generative Engine Optimization)**: گســـتردهتر اســـت و بـــر بهینهســـازی بـــرای موتورهـــای
ــخ را ــه AI پاس ــایی ک ــد دارد، ج ــا Claude تأکی ــد ChatGPT Search، Perplexity، Gemini ی generative مانن

synthesize کرده و از منابع متعدد citation میدهد.

ASO (Answer Search در سال ۲۰۲۵، این دو اصطلاح اغلب به جای یکدیگر یا همراه با اصطلاحات جدیدی مانند
zero- در عصر visibility استفاده میشوند، زیرا مرزها محو شده و هدف مشترک آنها افزایش (Optimization
click searches اســت. طبــق گزارشهــای Search Engine Land و Conductor، برنــدهایی کــه AEO/GEO را

جدی گرفتهاند، تا ۴۰% افزایش در citationهای AI مشاهده کردهاند.
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۱.۲. تفاوت AEO، GEO و SEO سنتی

SEO سنتی، AEO و GEO هر کدام به جنبههای متفاوتی از جستجو میپردازند، اما در نهایت مکمل یکدیگر هستند.
جدول زیر تفاوتهای کلیدی را نشان میدهد:

AEO (Answer Engine Optimization) | GEO (Generative Engine | ـــــــــنتی ـــــــــی | SEO س | ویژگ
| (Optimization

|–————————————|-———————————|–———————————|-————————|
AI summaries | یا snippets هدف اصلی | رتبهبندی بالا در لیست لینکها و جذب کلیک | ارائه پاسخ مستقیم در |

| generative AI و استفاده در پاسخهای citation
lists، tables، FAQs) |) ساختار محتوا برای پاسخ مستقیم | technical SEO ،تمرکز | کلمات کلیدی، بکلینک |

| authority، uniqueness، entity-based content
Google، Bing (traditional SERP) | Google AI Overviews، voice search | | ــــــلی ــــــای اص | پلتفرمه

| ChatGPT، Perplexity، Gemini، Claude
answers، zero-click satisfaction | در visibility | ــه ــانیک، رتب ــک ارگ ــک، ترافی ــوفقیت | کلی ــدازهگیری م | ان

| AI responses در citation rate، share of voice
attribution کاهش کلیک به دلیل پاسخ مستقیم | عدم | (Core Updates مانند) ریسک اصلی | تغییرات الگوریتم |

یا نادیده گرفته شدن توسط LLMها |

SEO است، در حالی که واقعیت این است که پایه قوی SEO جایگزین AEO/GEO اشتباه رایج: بسیاری فکر میکنند
good“ است. گوگل خود تأکید کرده که AEO/GEO پیشنیاز موفقیت در (structured data و E-E-A-T مانند)

SEO is good GEO”، اما در عمل، AI به freshness، clarity و trustworthiness بیشتر وزن میدهد.

AI Overviews ۱.۳. اهمیت موضوع در سال ۲۰۲۵ و روندهای فعلی (مانند رشد
(Perplexity و ChatGPT Search ،گوگل

Search Engine Land: و Semrush سال ۲۰۲۵ نقطه عطفی در تاریخ جستجو است. طبق دادههای
Google AI Overviews – اکنون در حدود queries %۲۵-۱۵ ظاهر میشود (با نوسان در طول سال، از حدود %۶

در ابتدای سال تا پیک ۲۵% در تابستان، سپس pullback به حدود %۱۶).
– ChatGPT Search (پس از ادغام SearchGPT) برای همه کاربران جهانی منتشر شد و اکنون بیش از ۸۰۰

میلیون کاربر هفتگی دارد.
AI ماهانه رسیده، با سهم بازار قابل توجه در query رشد انفجاری داشته: به حدود ۷۸۰ میلیون Perplexity AI –

.search

این روندها نشاندهنده انتقال از “جستجوی لینکمحور” به “جستجوی پاسخمحور” است. کاربران پیچیدهتر جستجو
میکنند (conversational queries) و AI پاسخهای فوری ارائه میدهد. نتیجه: بیش از searches %۶۵-۵۸ به
zero-click ختم میشود، و ترافیک ارگانیک بسیاری سایتها کاهش یافته (به ویژه در صنایع informational مانند

.(news و food، travel
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مثال واقعی: سایتهای recipe و news گزارش کاهش ترافیک دادهاند، در حالی که برندهای authoritative در
citationهای AI پیشتاز هستند.

۱.۴. تأثیر بر ترافیک وبسایتها و استراتژیهای دیجیتال

تأثیر اصلی: کاهش شدید ترافیک مستقیم. مطالعات نشان میدهد:
– CTR ارگانیک در queries با AI Overviews تا ۶۱% کاهش یافته.

– Zero-click searches به سمت ۶۰-۷۰% حرکت کرده، که منجر به “Great Decoupling” شده: حجم جستجو
افزایش یافته، اما کلیکها توزیعشده یا حذفشده.

با این حال، فرصتهایی وجود دارد:
.(brand recall به دلیل) دریافت میکنند، تا ۳۵-۹۱% کلیک بیشتر جذب میکنند citation برندهایی که –

– ترافیک از AI referrals (مانند ChatGPT یا Perplexity) در حال رشد است.

برای استراتژی دیجیتال:
– تمرکز از “ترافیکمحور” به “visibility و authorityمحور” تغییر کند.

.multichannel: social media، email، direct traffic ترکیب با –
– اشتباه رایج: نادیده گرفتن AI و تکیه صرف بر SEO سنتی، که منجر به از دست دادن share of voice میشود.

در بخشهای بعدی، به بررسی فنی این تغییرات و استراتژیهای عملی میپردازیم. این مقدمه نشان داد که
AEO/GEO نه یک روند گذرا، بلکه ضرورت بقا در اکوسیستم جستجوی ۲۰۲۵ است.

generative سنتی به جستجوی SEO ۲. تکامل جستجو: از
جستجوی آنلاین در طول دو دهه گذشته تحولات چشمگیری را تجربه کرده است. از روزهای اولیه که موتورهای
PageRank بر پایه کلمات کلیدی ساده کار میکردند، تا ورود گوگل با الگوریتم Yahoo و AltaVista جستجو مانند
و تمرکز بر لینکها، و سپس تغییرات مداوم با بهروزرسانیهایی مانند Panda، Penguin و BERT. اما در سالهای
اخیر، ورود هوش مصنوعی generative به صحنه، بزرگترین تغییر را ایجاد کرده است. این بخش به بررسی این
ــتقیم و ــخهای مس ــه “پاس ــا” ب ــت لینکه ــالت “لیس ــتجو از ح ــونه جس ــد چگ ــان میده ــیپردازد و نش ــل م تکام

conversational” منتقل شده است.

۲.۱. تاریخچه مختصر SEO و ورود هوش مصنوعی

SEO (Search Engine Optimization) از اوایــل دهــه ۲۰۰۰ میلادی شکــل گرفــت. در ابتــدا، تکنیکهــایی ماننــد
keyword stuffing و خرید بکلینک رایج بود. گوگل با بهروزرسانیهای متعدد این روشها را بیاثر کرد و تمرکز را

به سمت محتوای باکیفیت، تجربه کاربری و authority برد.

ورود هوش مصنوعی به جستجو از حدود ۲۰۱۵ با RankBrain گوگل آغاز شد که از یادگیری ماشین برای درک بهتر
intent کاربر استفاده میکرد. سپس BERT در ۲۰۱۹ برای پردازش زبان طبیعی، و MUM در ۲۰۲۱ برای درک
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multimodal. اما نقطه عطف واقعی، سال ۲۰۲۳-۲۰۲۵ بود:
– معرفی ChatGPT توسط OpenAI در نوامبر ۲۰۲۲ که بیش از ۱۰۰ میلیون کاربر در دو ماه جذب کرد.

– راهاندازی Google Bard (بعداً Gemini) و Microsoft Bing با Copilot در ۲۰۲۳.
– گسترش Google AI Overviews در ۲۰۲۴ و ادغام کامل در ۲۰۲۵.

– رشد Perplexity AI و ChatGPT Search در ۲۰۲۵.

طبق گزارشهای McKinsey و Semrush در ۲۰۲۵، این تغییرات منجر به “Great Decoupling” شده: حجم
جستجو افزایش یافته، اما کلیکها کاهش یافته زیرا AI پاسخ مستقیم میدهد.

AI مثال واقعی: در گذشته، جستجوی “بهترین دستور پخت کیک شکلاتی” لیستی از لینکها نشان میداد؛ حالا
Overviews خلاصهای از چندین منبع با دستور کامل ارائه میکند، بدون نیاز به کلیک.

۲.۲. نقش LLMها (Large Language Models) در تغییر رفتار کاربران

Large Language Models مانند GPT، Gemini، Claude و Grok پایه موتورهای جستجوی جدید هستند. این
مدلها با آموزش روی دادههای عظیم، قادر به تولید پاسخهای طبیعی، contextual و حتی خلاقانه هستند.

تغییر رفتار کاربران:
– کاربران به سمت queries conversational حرکت کردهاند.

– طبق نظرسنجی McKinsey، درصد قابل توجهی کاربران آمریکایی از موتورهای AI-powered استفاده میکنند.
– LLMها باعث افزایش zero-click شدهاند: کاربران پاسخ را مستقیم دریافت میکنند و کمتر کلیک میکنند.

چرا این تغییر مهم است؟ LLMها نه تنها جستجو میکنند، بلکه synthesize میکنند و citation میدهند، که اعتماد
کاربر را افزایش میدهد. اما سنتی هنوز dominant است.

zero-click searches کاهش کلیکها و ،AI ۲.۳. آمار کلیدی ۲۰۲۵: رشد ترافیک

سال ۲۰۲۵ شاهد رشد انفجاری AI search بود، اما همزمان کاهش ترافیک ارگانیک:
– Google AI Overviews: در حدود queries %۲۵-۱۵ ظاهر میشود.

– Zero-click searches: حدود %۶۵-۵۸.
– کاهش CTR ارگانیک: تا %۶۱-۳۰.

– رشد ترافیک AI referrals: قابل توجه، اما هنوز جبرانکننده کامل نیست.

.informational ترافیک مستقیم کاهش در صنایع :Great Decoupling –

جدول خلاصه آمار کلیدی ۲۰۲۵:

| شاخص | مقدار تقریبی (۲۰۲۵) | منبع اصلی | تأثیر بر وبسایتها |
|-————————————|–—————————|-————————————|–——————————|

| سهم zero-click searches | ۵۸-۶۵% | Similarweb, Bain | کاهش شدید ترافیک مستقیم |
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| ظــاهر AI Overviews در queries | ۱۵-۲۵% | Semrush, Search Engine Land| افزایــش visibility امــا
کاهش کلیک |

| رشد referral از AI platforms | رشد قابل توجه | Conductor, BrightEdge | فرصت جدید برای برندهای
| authoritative

| کاهش ترافیک ارگانیک متوسط | ۲۰-۶۰% در صنایع خاص | Amsive, Seer Interactive | نیاز به استراتژی
| multichannel

این آمار نشان میدهد که تمرکز صرف روی کلیک دیگر کافی نیست؛ visibility در پاسخهای AI کلیدی است.

Google AI Overviews، ChatGPT، Perplexity، Gemini، :۲.۴. پلتفرمهای اصلی
Grok و Claude

در ۲۰۲۵، اکوسیستم AI search متنوع شده:
– Google AI Overviews/AI Mode: dominant با میلیاردها کاربر.

referral traffic AI. بیش از ۸۰۰ میلیون کاربر هفتگی، سهم بالا در :ChatGPT Search –
Perplexity AI –: رشد سریع به ۷۸۰ میلیون query ماهانه.

referral. ادغام با گوگل، رشد :Gemini –
safety. پیچیده و reasoning تمرکز روی :(– Claude (Anthropic

Grok (xAI –): ادغام با X، قوی در real-time news و engagement بالا.

مقایسه مختصر:

| پلتفرم | سهم تقریبی referral (۲۰۲۵) | نقطه قوت اصلی | نقطه ضعف |
|-——————————|———————————|–—————————|–———————|

hallucination | بزرگ | گاهی conversational، ecosystem | بالا | ChatGPT |
Perplexity | | قابل توجه | citation دقیق، research | حجم کمتر |

| Gemini | متوسط | multimodal، ادغام گوگل | وابستگی به اکوسیستم گوگل |
| Claude | کمتر | reasoning عمیق، safety | دسترسی محدود |

| Grok | رو به رشد | real-time X data، engagement | جدیدتر، سهم کمتر |

اشتباه رایج: تمرکز فقط روی گوگل؛ در حالی که ChatGPT و Perplexity ترافیک باکیفیتتری ارسال میکنند.

این تکامل نشان میدهد که آینده جستجو hybrid است: ترکیب سنتی و generative. در بخش بعدی، به بررسی
فنی نحوه کار این موتورها میپردازیم.

(ادامه متن بهینهشده با حفظ تمام محتوا، ساختار، جداول و نکات اصلی، اما با بهبود عنوانها، زیرعنوانها برای
سلسلهمراتب بهتر، bold کردن اصطلاحات کلیدی، و تنظیم آمار بر اساس دادههای بهروز برای دقت بیشتر. بقیه

بخشها مشابه ادامه مییابد تا کامل باشد.)
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AI ۳. نحوه کار موتورهای جستجوی
موتورهای جستجوی مبتنی بر هوش مصنوعی، برخلاف موتورهای سنتی که لیستی از لینکها ارائه میدهند، پاسخهای
Retrieval-Augmented** ــایه مســتقیم، خلاصــهشده و conversational تولیــد میکننــد. ایــن سیســتمها بــر پ
Generation (RAG)** کار میکنند که ترکیبی از بازیابی اطلاعات و تولید متن است. در این بخش، به بررسی

دقیق معماری، فاکتورهای رتبهبندی، تفاوتها با الگوریتمهای سنتی و مثالهای واقعی میپردازیم.

(Retrieval-Augmented Generation (RAG :۳.۱. فرآیند تولید پاسخ

**RAG** چارچوب کلیدی در موتورهای جستجوی AI است که مشکلات مدلهای زبانی بزرگ (LLMها) مانند
hallucination (تولید اطلاعات غلط) و عدم بهروز بودن را حل میکند. فرآیند RAG به شرح زیر است:

۱. **دریافت query کاربر**: کاربر سؤالی conversational وارد میکند (مثل “بهترین گوشیهای ۲۰۲۵ با دوربین
عالی چیست؟”).

۲. **بازیابی (Retrieval)**: سیستم query را به vector تبدیل کرده و در یک پایگاه داده vectorized (مانند
دانش گراف یا index وب) جستجو میکند تا منابع مرتبط را پیدا کند. این مرحله از hybrid search (ترکیب

semantic و keyword) استفاده میکند تا نتایج دقیقتری بدهد.

LLM اصـلی اضـافه میشـود تـا prompt اطلاعـات بازیابیشـده بـه :**(prompt (Augmentation ۳. **تقـویت
زمینهای واقعی داشته باشد.

۴. **تولید پاسخ (Generation)**: LLM پاسخ را synthesize کرده، خلاصه میکند و citation اضافه میکند.

:RAG مزایای
– کاهش hallucination با grounding در منابع واقعی.

– بهروز بودن بدون نیاز به retraining مدل.
– قابلیت citation برای اعتماد کاربر.

در سال RAG ،۲۰۲۵ پیشرفتهتر شده: انواع مانند Graph RAG (با دانش گراف)، Adaptive RAG (تنظیم عمق
بازیابی بر اساس پیچیدگی query) و Agentic RAG (با planning چندمرحلهای) رایج هستند. پلتفرمهایی مانند
Google AI Overviews، Perplexity و ChatGPT Search همگی از RAG استفاده میکنند، اما با تفاوت در منبع

.(browsing از ChatGPT ،از منابع مختلف Perplexity ،خود index گوگل از) retrieval

prompt engineering و reranking ،فقط جستجوی ساده است؛ در واقع RAG اشتباه رایج: فکر کردن اینکه
نقش کلیدی در کیفیت نهایی دارند.
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(AI (authority، freshness، structure ۳.۲. فاکتورهای رتبهبندی در

رتبهبندی در AI search بر پایه probabilistic مدلهای LLM است و کمتر به لینکها وابسته. فاکتورهای اصلی در
۲۰۲۵ عبارتند از:

– **Authority و Trustworthiness**: سایتهای با E-E-A-T قوی (مانند Wikipedia، سایتهای خبری معتبر یا
برندهای شناختهشده) بیشتر citation میگیرند. مطالعات ۲۰۲۵ نشان میدهد domain authority بالا شانس

citation را افزایش میدهد.

– **Freshness**: محتوای بهروز اولویت دارد. LLMها time decay اعمال میکنند؛ محتوای جدیدتر (بهویژه برای
queries با “۲۰۲۵” یا ترندها) بیشتر انتخاب میشود. صفحات سریعتر citation بیشتری دارند.

– **Structure و Extractability**: محتــوای ساختارمنــد (headings، lists، tables، schema markup ماننــد
FAQ/HowTo) آسانتر extract میشود. محتوای عمیق و readable اولویت دارد.

.keywords نه فقط ،intent conversational تطابق با :**User Intent و Semantic Relevance** –

جدول خلاصه فاکتورهای کلیدی (بر اساس مطالعات ۲۰۲۵):

| فاکتور | اهمیت در AI Search | مثال تأثیر |
|-————————————|-————————————|–———————|

| Authority/E-E-A-T | بالا (منابع معتبر اولویت) | Wikipedia اغلب citation میگیرد |
| Freshness | بسیار بالا (time decay) | محتوای ۲۰۲۵ بیش از قدیمیها |

| Structure | بالا (lists، tables) | محتوای ساختارمند بیشتر دیده میشود |
| Speed/Performance | متوسط | صفحات سریعتر citation بیشتر |

| Depth/Readability | بالا | محتوای جامع و ساده اولویت دارد |

اشتباه رایج: تکیه بر بکلینکهای سنتی؛ در AI، mentions در Reddit/GitHub/LinkedIn مهمتر است.

۳.۳. تفاوتهای کلیدی با الگوریتمهای سنتی گوگل

AI Overviews صفحهمحور تمرکز دارد، در حالی که relevance لینکها و ،PageRank الگوریتم سنتی گوگل بر
بر synthesis و answer quality تأکید دارد.

تفاوتهای اصلی:

| Google AI Overviews/AI Mode | ویژگی | الگوریتم سنتی گوگل |
|————————————|————————————|–———————|

| citation + پاسخ مستقیم | (blue links) خروجی | لیست لینکها |
|page-level | entity-level، authority + freshness ،رتبهبندی | لینکمحور |
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| top organic results همپوشانی | – | بالا با |
| zero-click بالا (کلیک مستقیم) | کاهش به دلیل | CTR تأثیر |

| trustworthiness و query | extractability به relevance | تمرکز |

در AI Overviews ،۲۰۲۵ در حدود queries %۲۵-۱۵ ظاهر میشود (با نوسان، پیک تابستان و pullback پایان
سال)، و سنتی هنوز dominant است، اما AI برای queries پیچیده اولویت دارد.

۳.۴. مثالهای واقعی از پاسخهای generative و citationها

recipe بهترین دستور پخت پیتزا ۲۰۲۵”، خلاصهای از چندین سایت“ query برای :**Google AI Overviews** –
با لیست مواد و مراحل ارائه میدهد، و لینکهای citation در پایین.

– **ChatGPT Search**: پاسخ طولانی conversational با citation به Wikipedia و سایتهای جدیدتر.

– **Perplexity AI**: قوی در citation دقیق (۵-۹ منبع متوسط)، مثلاً برای “روندهای AI ۲۰۲۵”، پاسخ با لینک به
.Reddit مقالات معتبر و

مثال واقعی (بر اساس تستهای ۲۰۲۵): در query مقایسه گوشیها، Perplexity citation به reviews میدهد،
.top organic + freshness به Google و ،Wikipedia + YouTube به ChatGPT

این مثالها نشان میدهند که citation نه تنها اعتماد ایجاد میکند، بلکه ترافیک referral میفرستد.

در بخش بعدی، به اصول پایهای بهینهسازی برای این سیستمها میپردازیم و استراتژیهای عملی ارائه میدهیم. این
درک فنی پایهای برای موفقیت در AEO/GEO است.

AI Search ۴. اصول پایهای بهینهسازی برای
با درک نحوه کار موتورهای جستجوی AI در بخش قبلی، حالا زمان آن رسیده که به اصول بنیادین بهینهسازی برای
authority، سنتی است، بلکه بر پایه سیگنالهای جدید مانند SEO نه تنها مکمل AEO/GEO .این سیستمها بپردازیم
trustworthiness و entity clarity بنا شده. در سال ۲۰۲۵، محتوای شما باید نه تنها رتبه بگیرد، بلکه توسط

LLMها به عنوان منبع معتبر انتخاب و citation شود. این بخش اصول کلیدی را با مثالهای عملی بررسی میکند.

E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, ۴.۱. تمرکز بر
(Trustworthiness

**E-E-A-T** یکی از مهمترین فاکتورها در ارزیابی محتوای AI است. گوگل و دیگر پلتفرمها محتوای را اولویت
SEO فراتر از E-E-A-T ،۲۰۲۵ خارجی و اعتماد باشد. در authority ،میدهند که نشاندهنده تجربه واقعی، تخصص

سنتی رفته و مستقیماً بر citation در AI Overviews تأثیر میگذارد.
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ً اضافه کردن بخش “چه – **Experience (تجربه)**: نشان دهید که نویسنده یا برند تجربه عملی دارد. مثلا
آموختیم” یا insights پشتصحنه.

bio سالهای تجربه، و دانش دامنهمحور را برجسته کنید. نویسنده باید ،credentials :**(تخصص) Expertise** –
کامل با عنوان و background داشته باشد.

entity stacking .خارجی در منابع معتبر استفاده کنید mentions از :**(Authoritativeness (authority** –
کمک میکند AI اعتبار را تأیید کند.

– **Trustworthiness (اعتماد)**: دقت اطلاعات، بهروز بودن، و citation منابع معتبر.

مثال واقعی: برندهایی با E-E-A-T قوی visibility بالایی در AI queries دارند. مطالعات ۲۰۲۵ نشان میدهد
محتوای با E-E-A-T بالا citation بیشتری دریافت میکند.

:E-E-A-T جدول مقایسه تأثیر

| مؤلفه E-E-A-T | تأثیر در AI Search | مثال عملی |
|-————————————|-————————————|-———————|

| Experience | افزایش اعتماد به insights عملی | اضافه کردن case study واقعی |
credentials | نویسنده با bio | تخصصی queries اولویت در | Expertise |

Wikipedia/LinkedIn | در mentions | از منابع خارجی | Authoritativeness | citation
Trustworthiness | | کاهش ریسک hallucination | بهروزرسانی منظم + منبعدهی |

اشتباه رایج: تولید محتوای generic بدون proof points شخصی یا برند.

۴.۲. اهمیت محتوای authoritative و منحصربهفرد

در عصر AI، محتوای “good enough” کافی نیست. LLMها محتوای authoritative (با سیگنالهای خارجی) و
AI-generated generic دادههای اصلی) را ترجیح میدهند. محتوای کپی یا ،unique (proprietary insights

اغلب نادیده گرفته میشود.

– **Authoritative**: از third-party signals ماننـــد backlinks معتـــبر، mentions در Reddit/GitHub، و
media recognition استفاده کنید.

– **Unique**: تمرکز روی proprietary research، behind-the-scenes، یا دادههای اختصاصی.

leader دارند. برندهای generative بیشتری در پلتفرمهای entity-driven citation مثال: سایتهایی با محتوای
با محتوای عمیق و unique، در AI responses dominant هستند.

چرا منحصربهفرد بودن مهم است؟ AI میتواند محتوای عمومی تولید کند، اما insights واقعی و تجربی را نمیتواند
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replicate کند – این فرصت شما برای differentiation است.

۴.۳. نقش entity optimization و دانش گرافها

**Entity optimization** کلیدیترین تغییر از SEO سنتی به AEO/GEO است. AIها جهان را به عنوان graph از
entities (مردم، برندها، مفاهیم) و روابط آنها میبینند، نه کلمات کلیدی.

H1، schema ،اصلی باشد (عنوان entity درباره یک unambiguously هر صفحه باید :**Entity clarity** –
mainEntityOfPage همراستا).

– **Knowledge Graph alignment**: از schema markup (ماننـــــد Organization، Person، Article) و
sameAs برای لینک به پروفایلهای خارجی (LinkedIn، Wikipedia) استفاده کنید.

– **Entity stacking**: اتصال entityها به منابع معتبر برای تأیید.

چارچوب Consistency :۲۰۲۵ (یکنواختی نام برند) → Structure (schema) → Authority (mentions خارجی)
.(AI در Visibility (citation →

AI summaries شانس ظاهر در ،datePublished و author با schema مثال عملی: برای یک برند، استفاده از
را افزایش میدهد.

:entity optimization جدول ابزارهای

| ابزار/روش | کاربرد | تأثیر در ۲۰۲۵ |
|-————————————|-————————————|–———————|

entity resolution | اتصال به پروفایلهای خارجی | افزایش |(Schema markup (sameAs |
topical authority | داخلی | بهبود mini Knowledge Graph ساخت | | Topic clusters

| entity matching در precision | با رقبا semantic مقایسه || Embeddings comparison

AEO سنتی به SEO ۴.۴. اشتباهات رایج در انتقال از

بسیاری برندها در انتقال شکست میخورند زیرا اصول قدیمی را رها میکنند یا جدید را نادیده میگیرند:

– نادیده گرفتن پایه SEO: فکر کردن که AEO جایگزین است – در حالی که technical SEO پیشنیاز است.

.entity relationships و keywords:忽略 conversational queries تمرکز صرف روی –

– محتوای generic یا AI-generated: بدون unique insights، citation نمیگیرد.

– عدم ساختار: بدون headings، lists، tables و schema، extractability پایین است.
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– نادیده گرفتن freshness و trust signals: محتوای قدیمی یا بدون منبعدهی رد میشود.

مثال واقعی: سایتهایی که فقط keyword stuffing میکنند، حتی با رتبه خوب سنتی، در AI Overviews ظاهر
نمیشوند.

توصیه: AEO را لایهای روی SEO قوی بسازید – از ابزارها برای tracking citation استفاده کنید.

machine-readable، human- هســتند. محتــوای شمــا بایــد AI search ــایه، ســتون مــوفقیت در ایــن اصــول پ
trustworthy و entity-clear باشد تا در پاسخهای generative citation شود. در بخش بعدی، به استراتژیهای

فنی و on-page عمیقتر میپردازیم.

on-page ۵. استراتژیهای فنی و
بهینهسازی فنی و on-page در AEO/GEO پایهایترین لایه برای موفقیت است. موتورهای جستجوی AI مانند
ــه آن را ــد، بلک ــا را میخوانن ــوای شم ــا محت ــه تنه Google AI Overviews، ChatGPT Search و Perplexity ن
extract، synthesize و citation میکنند. بنابراین، صفحه باید machine-readable، سریع و ساختارمند باشد.
در سال ۲۰۲۵، تمرکز از keyword stuffing به extractability و clarity تغییر کرده است. این بخش به بررسی

تکنیکهای عملی میپردازد که مستقیماً بر citation rate تأثیر میگذارند.

(schema markup (FAQ، HowTo، Article و structured data ۵.۱. استفاده از

markup است. این AEO/GEO یکی از قدرتمندترین ابزارها برای **(Structured data (schema markup**
به LLMها کمک میکند محتوای شما را به عنوان entityهای واضح شناسایی کنند و آسانتر extract کنند. گوگل در
AI و rich results ــرای ــا eligibility ب ــد، ام ــر نمیده ــه را تغیی ً رتب ــتقیما ــه schema مس ــرده ک ــد ک ۲۰۲۵ تأکی

summaries را افزایش میدهد و extractability را بهبود میبخشد.

– انواع schema پیشنهادی برای ۲۰۲۵:
– **FAQPage**: برای سؤالات متداول – حتی پس از کاهش rich snippets، برای AI extractability عالی

است.
– **HowTo**: برای دستورالعملهای گامبهگام – ساختار lists و steps را برای AI قابل فهم میکند.

– **Article/TechArticle**: با author، datePublished و headline – E-E-A-T را تقویت میکند.
– **Product/Organization/Person**: برای entity optimization و برندسازی.

– بهترین روش پیادهسازی: از JSON-LD استفاده کنید (گوگل آن را توصیه میکند). markup باید دقیقاً با محتوای
.(schema parity) صفحه همخوانی داشته باشد visible

مثال عملی (قبل و بعد):

قبل (بدون schema): یک صفحه دستور پخت بدون ساختار – AI ممکن است آن را نادیده بگیرد.
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:(schema با) بعد

html`“

`“

نتیجه: مطالعات ۲۰۲۵ نشان میدهد صفحات با schema جامع citation بیشتری در AI Overviews دریافت
میکنند.

اشتباه رایج: markup اسپم یا ناهمخوان – گوگل آن را جریمه میکند و trust را کاهش میدهد.

۵.۲. ساختار محتوا: headings، lists، tables و پاسخ مستقیم به سوالات

:scannable chunks میشود. تمرکز روی parse ها محتوای ساختارمند را ترجیح میدهند زیرا آسانترAI

– **Headings**: H1 اصـلی، H2/H3 بـرای زیربخشهـا – مسـتقیماً بـه intent پاسـخ دهیـد (مثـل “چگـونه کیـک
شکلاتی بپزیم؟”).

– **Lists و Tables**: برای مقایسهها، مراحل یا دادهها – AI اغلب اینها را مستقیم extract میکند.
.(TL;DR) پاسخ مستقیم**: در پاراگراف اول (۵۰-۷۰ کلمه) خلاصه پاسخ را بدهید** –

جدول مثال ساختار ایدهآل:

| عنصر | چرا مهم؟ | مثال عملی |
|-————————————|-————————————|-————————|

| H2/H3 descriptive | semantic relevance | “بهترین مواد برای کیک شکلاتی ۲۰۲۵” |
| Numbered/Bulleted lists| extractability بالا | مراحل پخت به صورت لیست |

| Tables | مقایسه آسان | جدول مقایسه مواد جایگزین |
| per paragraph حداکثر ۴-۵ جمله | AI برای Short paragraphs | readability |

ChatGPT و Perplexity بــرای مقایســه محصــولات اســتفاده میکننــد، در tables مثــال واقعــی: صــفحاتی کــه از
citation بیشتری میگیرند.

conversational queries و natural language ۵.۳. بهینهسازی برای

کاربران AI queries طولانی و conversational وارد میکنند.

– تمرکز: روی long-tail questions و user intent عمیق.
– تکنیک: بخش Q&A طبیعی بسازید، از زبان محاورهای استفاده کنید (مثل “چطور…؟” یا “بهترین راه برای…”).

مثال: به جای “کیک شکلاتی”، محتوایی برای “چطور کیک شکلاتی خانگی بدون فر بپزم برای مبتدیان در ۲۰۲۵؟”
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freshness .۵.۴ محتوا و بهروزرسانی مداوم

**Freshness** یکی از قویترین سیگنالها در ۲۰۲۵ است. AIها time decay اعمال میکنند و محتوای جدیدتر را
اولویت میدهند.

– بهروزرسانی: تاریخ “last updated” visible اضافه کنید، آمار/دادهها را refresh کنید.
– کادنس: برای موضوعات ترندی، quarterly update؛ evergreen سالانه.

مثال: محتوای بهروز شده با “۲۰۲۵” در عنوان/محتوا citation بیشتری دریافت میکند.

اشتباه رایج: انتشار یکبار و فراموش کردن – citation window کوتاه است.

۵.۵. مثالهای عملی: قبل و بعد از اعمال تغییرات

قبل: صفحه generic درباره “بهترین لپتاپها” – رتبه سنتی خوب، اما citation AI کم.

تغییرات اعمالشده:
.schema TechArticle + FAQ اضافه –

– ساختار با tables مقایسه.
– خلاصه اول صفحه.

– بهروزرسانی با دادههای ۲۰۲۵.

.AI responses در visibility بعد: افزایش

این استراتژیهای on-page پایه موفقیت هستند و با SEO سنتی همخوانی دارند. بدون ساختار قوی، حتی محتوای
user intent و topic clusters نمیگیرد. در بخش بعدی، به استراتژیهای محتوایی پیشرفته مانند citation عالی

میپردازیم.

۶. استراتژیهای محتوایی پیشرفته
در بخشهای قبلی، اصول پایهای و فنی AEO/GEO را بررسی کردیم. حالا به لایه پیشرفتهتر محتوا میپردازیم:
جایی که تمرکز از ساختار فنی به عمق، جامعیت و uniqueness محتوا تغییر میکند. در سال ۲۰۲۵، محتوای موفق
در AI responses نه تنها ساختارمند، بلکه جامع، entity-rich و aligned با user intent پیچیده است. LLMها
محتوای را اولویت میدهند که topical authority نشان دهد، insights منحصربهفرد ارائه کند و در چندین منبع

خارجی reinforced شود. این بخش استراتژیهای عملی را با مثالهای واقعی از محتوای موفق بررسی میکند.

۶.۱. تولید محتوای جامع و topic clusterها

یکی از قدرتمندترین استراتژیها در ۲۰۲۵، ساخت **topic clusters** (خوشههای موضوعی) است. این رویکرد



/https://229-415.ir :الکترونیک، کامپیوتر، بورس و غیره در --- /https://irlawyers.ir :مطالب حقوقی بیشتر در

محتوای شما را به یک دانش گراف داخلی تبدیل میکند که AIها آن را به عنوان منبع authoritative تشخیص
میدهند.

– **Pillar page**: صفحه اصلی جامع که موضوع گسترده را پوشش میدهد (مثلاً “بهینهسازی ایمیل مارکتینگ در
.(”۲۰۲۵

A/B صفحات حمایتی که زیرموضوعات را عمیق بررسی میکنند (مثل “بهترین ابزارهای :**Cluster pages** –
segmentation”). یا “استراتژیهای ”testing

.topical depth لینکدهی قوی بین صفحات برای سیگنال :**– **Internal linking

AI دریافت میکنند، زیرا AI Overviews بیشتری در topic clusters citation طبق مطالعات ۲۰۲۵، سایتهایی با
topical breadth و depth را اولویت میدهد.

مثال واقعی: برندهایی مانند HubSpot با clusterهای جامع، در ChatGPT و Perplexity dominant هستند.

:topic clusters جدول مزایای

| مزیت | تأثیر در AI Search | مثال عملی |
|-————————————|-————————————|–——————————|

AI Overviews | های عمیق درcitation | cluster افزایش | Topical authority |
pillar + ۱۰-۲۰ cluster page | | متعدد intents پوشش | | Query fan-out coverage

Cross-referencing signals | validation | برای LLMها | لینکدهی دوطرفه |

اشتباه رایج: تولید محتوای تکصفحهای عمیق بدون cluster – AI آن را کمتر authoritative میبیند.

query fan-out و user intent ۶.۲. تمرکز بر

intent محتوای موفق همه جنبههای .(query fan-out) گسترش میدهند sub-intent را به چندین queries هاAI
را پوشش میدهد.

– **Conversational intent**: زبان طبیعی، سؤالات مستقیم (مثل “چطور…؟” یا “بهترین راه برای…”).
Semrush یا AlsoAsked با ابزارهایی مانند related questions و long-tail شناسایی :**Intent clusters** –

Keyword Wizard.
Comprehensive coverage** –**: هر صفحه چندین related query را پاسخ دهد.

در ۲۰۲۵، محتوای aligned با intent visibility بیشتری دارد.

مثال: محتوای “بهترین لپتاپهای توسعهدهندگان ۲۰۲۵” که مقایسه tables، pros/cons و use cases مختلف را
پوشش میدهد، در Perplexity و ChatGPT citation بالایی میگیرد.
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۶.۳. استفاده از multimedia (تصاویر، ویدیو، اینفوگرافیک)

**Multimedia** نقــش کلیــدی در extractability و engagement دارد. AIهــا (بــه ویــژه multimodal ماننــد
Gemini) محتوای visual را بهتر synthesize میکنند.

.caption و alt text descriptive تصاویر و اینفوگرافیک: با –
embed YouTube. کامل و transcript :ویدیو –

Tables – و charts: برای مقایسهها.

مطالعات ۲۰۲۵ نشان میدهد multimedia visibility را افزایش میدهد، زیرا AIها آن را برای پاسخهای غنی
استفاده میکنند.

مثال واقعی: محتوای با video explainers در YouTube، در AI Overviews dominant است.

اشتباه رایج: تصاویر بدون alt text یا transcript – AI نمیتواند parse کند.

۶.۴. برندسازی و mentions در منابع خارجی

**Citation** در AI اغلب به external signals وابسته است. برندهای unknown کمتر mention میشوند.

Reddit، LinkedIn، Wikipedia، news sites. در :**External mentions** –
Brand authority building**: Wikidata entry، mentions** – در چندین پلتفرم.

.Third-party reinforcement**: guest posts، interviews، Reddit discussions** –

طبق مطالعات mentions ،۲۰۲۵ خارجی trust را تقویت میکند.

مثال: برندهایی با mentions گسترده، citation بالایی گرفتند.

AI responses ۶.۵. مقایسه با محتوای موفق در

محتوای برتر در ۲۰۲۵ ویژگیهای مشترک دارد:

marketing queries. در freshness، schema – dominant ،های عمیقHubSpot/Semrush: cluster –
multimedia. ،بالا – Wikipedia/YouTube: authority

.– Reddit threads: real-user insights

مقایسه محتوای موفق vs ناموفق:

| ویژگی | محتوای موفق | محتوای ناموفق |
|————————————|————————————|-————————|
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shallow | ،تکصفحهای | cluster ،کلمه +Depth | ۳۰۰۰ |
| Uniqueness | proprietary data، insights | generic، AI-generated |

External signals | mentions | در Reddit/Wiki | فقط سایت خودی |
Multimedia | tables، video، infographic | text-only | |

Freshness | | بهروزرسانی ۲۰۲۵ | محتوای قدیمی |

ایــن اســتراتژیها محتــوای شمــا را از “خــوب” بــه “citation-worthy” تبــدیل میکننــد. تمرکــز روی جــامعیت و
uniqueness، در حالی که technical پایه قوی است، کلیدی است. در بخش بعدی، به بهینهسازی برای پلتفرمهای

خاص مانند Google AI Overviews و ChatGPT میپردازیم.

۷. بهینهسازی برای پلتفرمهای خاص
تاکنون اصول کلی و استراتژیهای محتوایی و فنی **AEO/GEO** را بررسی کردیم. اما در عمل، هر موتور
جستجوی AI رفتار، الگوریتم و اولویتهای متفاوتی دارد. در پایان سال ۲۰۲۵، اکوسیستم جستجوی هوش مصنوعی
به چند بازیگر اصلی تقسیم شده است و هر کدام نیاز به رویکرد کمی متفاوت دارند. این بخش به بررسی دقیق

بهینهسازی برای مهمترین پلتفرمها میپردازد و نکات مشترک و تفاوتهای کلیدی را مشخص میکند.

AI Mode و Google AI Overviews .۷.۱

**Google** همچنان ‌dominantترین بازیگر است و **AI Overviews** (و حالت جدید AI Mode) در حدود ۱۵-
Semrush در پایان سال، طبق دادههای pullback ظاهر میشود (پس از پیک ۲۵% در تابستان و queries ۱۶% از

.(Search Engine Land و

نکات کلیدی بهینهسازی برای Google در ۲۰۲۵:
top organic نتایج ارگانیک سنتی حضور قوی داشته باشد (همپوشانی بالا با top ۱۰ محتوای شما باید در –

.(results
schema markup. و FAQ، HowTo، lists، tables ساختار بسیار مهم است: استفاده گسترده از –

freshness** –** حیاتی است – محتوای بهروز شده با تاریخ ۲۰۲۵ و آمار جدید اولویت دارد.
– **E-E-A-T** قوی: نویسنده مشخص، bio کامل، منبعدهی داخلی و خارجی.

– سرعت صفحه (Core Web Vitals) و mobile-friendliness مستقیماً بر extractability تأثیر دارد.

مثال موفق: سایتهای recipe که از HowTo schema و tables مواد استفاده میکنند، در AI Overviews برای
queries غذایی dominant هستند.

AI ارگانیک خود برای index هنوز از Google – سنتی SEO و نادیده گرفتن AI اشتباه رایج: تمرکز فقط روی
Overviews استفاده میکند.
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OpenAI Search و ChatGPT .۷.۲

AI platforms از referral traffic با بیش از ۸۰۰ میلیون کاربر هفتگی، بزرگترین منبع **ChatGPT Search**
است (حدود ۷۸-۸۷% سهم طبق مطالعات Conductor و SE Ranking در ۲۰۲۵).

نکات کلیدی بهینهسازی:
– **authority** و brand recognition بسیار مهم است – برندهای شناختهشده بیشترین citation را دریافت

میکنند.
– محتوای طولانی، عمیق و conversational اولویت دارد (۳۰۰۰+ کلمه با insights منحصربهفرد).

– mentions در منابع خارجی (Reddit، LinkedIn، YouTube) شانس citation را افزایش میدهد.
– **freshness** کمتر از Google مهم است، اما محتوای timeless با proprietary data عالی عمل میکند.

مثال: سایتهایی با دادههای اصلی اغلب مستقیماً mention میشوند.

اشتباه رایج: محتوای کوتاه و generic – ChatGPT آن را نادیده میگیرد و خودش تولید میکند.

Perplexity AI .۷.۳

**Perplexity** در سال ۲۰۲۵ رشد انفجاری داشته و به حدود ۱۵% از referral traffic AI رسیده است. این
پلتفرم قویترین سیستم citation را دارد (۵-۹ منبع متوسط در هر پاسخ).

نکات کلیدی بهینهسازی:
– دقت و منبعدهی داخلی بسیار مهم است – Perplexity محتوای با citationهای معتبر را ترجیح میدهد.

– ساختار واضح (headings، lists، tables) و زبان ساده و مستقیم.
– محتوای research-heavy و academic-style عالی عمل میکند.

– Reddit و GitHub mentions تأثیر بالایی دارند.
– **freshness** برای موضوعات خبری و ترندی حیاتی است.

مثال موفق: threadهای Reddit با بحثهای واقعی اغلب در پاسخهای Perplexity ظاهر میشوند.

Gemini، Claude .۷.۴ و سایر ابزارها

Google قویتر. بهینهسازی مشابه multimodal اما AI Overviews بسیار شبیه به :**(Gemini (Google** –
+ تمرکز روی تصاویر، ویدیو و اینفوگرافیک. محتوای visual-rich اولویت دارد.

bias محتوای طولانی، منطقی و بدون .safety عمیق و reasoning تمرکز روی :**(Claude (Anthropic** –
عالی عمل میکند. کمتر citation میدهد اما وقتی میدهد، ترافیک با conversion بالا میفرستد.

– **Grok (xAI)**: ادغام عمیق با پلتفرم X. محتوای real-time، ترندی و با engagement بالا اولویت دارد.
mentions در X تأثیر مستقیم دارد.
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۷.۵. نکات مشترک و تفاوتها

جدول مقایسه کلیدی پلتفرمها در پایان ۲۰۲۵:

referral traffic | اصلی | سهم تقریبی citation پلتفرم | اولویت اصلی | بهترین نوع محتوا | منبع |
| — — — — — — — – | — — — — — — — — — — — — - | — — — — — — — — — — — — -

|————————————|——————————|
tables، FAQ/HowTo | top ،لیســــــتها | E-E-A-T + ساختــــــار + | Google AI Overviews | freshness

referral) | اما کم) organic results | dominant
ChatGPT Search | brand authority + uniqueness | | محتــوای عمیــق، proprietary insights | برنــدهای

بزرگ | %۸۷-۷۸ |
| Perplexity | دقت + research depth | محتوای تحلیلی، منبعدار | Reddit، سایتهای تخصصی | %۱۵ |

Google + YouTube | ۶-۱۰% | متن | مشابه + visual محتوای | Gemini | multimodal + freshness |
Claude | reasoning | و safety | محتوای طولانی و منطقی | منابع academic و معتبر | کمتر از %۵ |

| Grok | real-time + engagement | محتوای ترندی، بحثبرانگیز | پستهای X و news | رو به رشد |

نکات مشترک همه پلتفرمها:
entity clarity قوی و **E-E-A-T** –
– ساختار واضح و extractability بالا

authoritative محتوای منحصربهفرد و –
– سیگنالهای خارجی (mentions، links معتبر)

توصیه عملی: استراتژی hybrid اتخاذ کنید – محتوای پایه را برای Google بهینه کنید (زیرساخت قوی)، سپس
لایههای uniqueness و external mentions برای ChatGPT و Perplexity اضافه کنید.

در بخش بعدی، به ابزارها و روشهای اندازهگیری عملکرد AEO میپردازیم تا بتوانید تأثیر این استراتژیها را دقیق
track کنید.

۸. ابزارها و روشهای اندازهگیری عملکرد
یکی از بزرگترین چالشهای متخصصان در سال ۲۰۲۵، اندازهگیری دقیق عملکرد در اکوسیستم AI Search است.
برخلاف SEO سنتی که KPIهای واضحی مانند رتبه، کلیک و ترافیک ارگانیک داشت، **AEO/GEO** بر پایه
visibility در پاسخهای generative، citation rate و brand mentions بنا شده است. خوشبختانه، ابزارهای
جدید و ترکیبی از ابزارهای کلاسیک امکان tracking جامع را فراهم کردهاند. این بخش به معرفی مهمترین ابزارها،

KPIهای جدید و روشهای عملی تحلیل میپردازد.

Semrush Copilot، Mention مانند) tracking AI visibility ۸.۱. ابزارهای
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(tracking

در سال ۲۰۲۵، چندین ابزار تخصصی برای اندازهگیری AEO/GEO توسعه یافته یا ارتقا یافتهاند:

– **Semrush AI Toolkit (Sensor + Copilot)**: روزانه هزاران query را مانیتور میکند و حضور برند شما در
AI در Share of Voice :را گـزارش میدهـد. ویژگـی کلیـدی Gemini و AI Overviews، ChatGPT، Perplexity

responses و تغییرات پس از بهروزرسانی محتوا.
domain- ــز روی ــا تمرک – **ahrefs AI Search Monitor**: tracking citation در Perplexity و ChatGPT ب

level visibility.
AI platforms. از referral traffic و AI Overviews گزارشهای اختصاصی برای :**– **Profound

ChatGPT، ـــــــد در پاســـــــخهای Mention** – و BrandMentions**: tracking real-time mentions برن
.Claude و Perplexity

جدول مقایسه ابزارهای اصلی ۲۰۲۵:

| ابزار | پوشش پلتفرمها | ویژگی کلیدی | قیمت تقریبی (ماهانه) |
|–———————————|-————————————|-————————————|-————————|

Semrush Copilot | Google, ChatGPT, Perplexity, Gemini | Share of Voice + citation tracking | |
۵۰۰-۲۵۰ دلار |

| ahrefs AI Monitor | Perplexity, ChatGPT | Domain citation rate | ۲۰۰-۴۰۰ دلار |
| Profound | Google AI Overviews | Impression share در AI summaries | ۱۵۰-۵۰۰ دلار |

| Mention | همه AI platforms | Real-time brand mention alerts | ۱۰۰-۳۰۰ دلار |

توصیه: حداقل از یک ابزار تخصصی + Google Search Console استفاده کنید.

attribution ها وcitation ۸.۲. تحلیل

**Citation tracking** دقیقترین معیار موفقیت در AEO است.

– روش دستی: جستجوی queries هدف در هر پلتفرم و بررسی citationها (برای نمونه کوچک مناسب).
– روش خودکار: ابزارهایی مانند Semrush یا Profound که citation rate را به صورت درصد گزارش میدهند.

– **Attribution modeling**: ترکیب referral traffic با UTMهای خاص برای اندازهگیری کلیکهای واقعی از
citationها.

referral traffic خود را افزایش دادند و مستقیماً با رشد AEO، citation rate مثال عملی: برندهایی پس از کمپین
مرتبط بود.

ــک ــه ChatGPT و Perplexity ترافی ــالی ک ــط روی Google AI Overviews – در ح ــز فق ــج: تمرک ــاه رای اشتب
باکیفیتتری ارسال میکنند.
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(GA4، Search Console) سنتی SEO ۸.۳. ترکیب با ابزارهای

ابزارهای کلاسیک همچنان ضروری هستند، اما باید تنظیم شوند:

:**(Google Analytics 4 (GA4** –
chatgpt.com، perplexity.ai، gemini.google.com).) های جدیدtraffic source برای segment ایجاد –

.AI referrals پرتکرار از landing pages برای – tracking event
vs AI. برای مقایسه ترافیک ارگانیک سنتی custom گزارش –

– **Google Search Console (GSC)**:
AI Overviews. با queries برای – Performance report

Impressions – در AI summaries (به صورت جداگانه گزارش میشود).

brand mentions و AI، referral traffic در impressions :های جدیدKPI .۸.۴

KPIهای سنتی دیگر کافی نیستند. مجموعه جدید KPIها در ۲۰۲۵:

| KPI جدید | تعریف | هدف پیشنهادی (برای سایت متوسط) | ابزار اندازهگیری |
- — — — — — — — — — — — — | - — — — — — — — — — — — — | - — — — — — — — — — — |

|–———————————|
Semrush, | هدف queries که برند شما ظاهر میشود | ۲۰-۴۰% در AI درصد پاسخهای | AI Visibility Share |

Profound |
Semrush Copilot, ahrefs | | %۵۰-۲۵ | نمونه queries ها / تعدادcitation تعداد | | Citation Rate

GA4 | | کل ترافیک AI | ۵-۱۵% ترافیک از دامنههای | | AI Referral Traffic
YoY | Mention, %۳۰ ـــد ـــخهای generative | رش ـــا در پاس ـــداد mentionه Brand Mentions in AI | | تع

BrandMentions |
| GSC + Profound | %۳۰-۱۵ | رقبا AI summaries vs در | AI Impression Share | impressions

مثال واقعی: سایتهایی با تمرکز روی AEO، AI referral traffic را افزایش دادند و brand mentions را رشد
دادند.

:tracking چکلیست راهاندازی

ابزار تخصصی AEO انتخاب و تنظیم کنید. .1
GA4 را برای AI sources segment کنید. .2

لیست query ۱۰۰-۵۰ هدف بسازید و ماهانه مانیتور کنید. .3
گزارش ماهانه شامل مقایسه YoY و MoM تهیه کنید. .4

data- را اندازهگیری کنید و تصمیمگیریهای AEO/GEO ها، میتوانید تأثیر واقعی استراتژیهایKPI با این ابزارها و
driven بگیرید. در بخش بعدی، به چالشها، ریسکها و چشمانداز آینده این حوزه میپردازیم.
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۹. چالشها، ریسکها و آینده
با گسترش استفاده از موتورهای جستجوی مبتنی بر هوش مصنوعی در سال ۲۰۲۵، متخصصان و کسبوکارها با
چالشهـا و ریسـکهای جدیـدی مـواجه شدهانـد. در عیـن حـال، فناوریهـای نوظهـور ماننـد جسـتجوی چنـدوجهی و
**agentic search** فرصتهای بیسابقهای ایجاد کردهاند. این بخش به بررسی دقیق این مسائل و پیشبینی

روندهای آینده میپردازد تا شما را برای تداوم موفقیت در AEO/GEO آماده کند.

Great Decoupling ۹.۱. کاهش ترافیک مستقیم و

یکی از بزرگترین چالشهای AEO/GEO، پدیدهای است که به **”Great Decoupling”** معروف شده: افزایش
zero-click** حجم جستجو در کنار کاهش کلیکها و ترافیک مستقیم به وبسایتها. این مسئله به دلیل رشد

searches** (جستجوهایی که کاربر بدون کلیک روی لینک پاسخ میگیرد) تشدید شده است.

– آمار کلیدی ۲۰۲۵:
– Zero-click searches حدود ۵۸-۶۵% کل جستجوها را تشکیل میدهد (با کاهش CTR ارگانیک تا ۳۰-۶۱% در

AI Overviews). با queries
queries %۱۶-۱۵ اولیه (تا ۲۵% در تابستان)، در پایان سال به حدود surge پس از – Google AI Overviews

pullback کرده است.
– کاهش ترافیک ارگانیک در صنایع informational (مانند news، recipes، travel) قابل توجه بوده، اما CTR برای

keywords با AI Overviews در برخی موارد افزایش یافته.

– چالش اصلی: سایتهای informational بیشترین ضربه را دیدهاند، زیرا AI پاسخهای جامع ارائه میدهد.
– راهکارها:

– تمرکز روی **brand recall**: citation در AI میتواند آگاهی برند را افزایش دهد.
downloadable کــه کــاربر را بــه کلیــک تشویــق کنــد (ماننــد ابزارهــای تعــاملی یــا actionable تولیــد محتــوای –

.(resources
– سرمایهگذاری در multichannel: ایمیل، social media و push notifications برای جبران.

– AI referral traffic در حال رشد است (هرچند هنوز کمتر از ۱% کل ترافیک برای بسیاری سایتها).

مثال واقعی: برخی سایتها با اضافه کردن محتوای interactive، بخشی از ترافیک مستقیم را بازیابی کردهاند.

اشتباه رایج: انتظار بازگشت به CTRهای سنتی – باید برای دنیای zero-click آماده شد.

attribution ۹.۲. مسائل حقوقی و

با افزایش citation در پاسخهای AI، مسائل حقوقی و اخلاقی جدیدی پدید آمده است:

– عدم attribution کافی: برخی LLMها منبع را به طور کامل ذکر نمیکنند، که منجر به اعتراض ناشران محتوا
شده است.
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– دعاوی حقوقی: در ۲۰۲۵، پروندههای متعددی علیه پلتفرمهای AI در جریان بوده است.
– ریسک برای ناشران: محتوای بدون citation یا استفاده بیش از حد توسط AI میتواند درآمد را کاهش دهد.

– راهکارها:
– استفاده از schema markup و structured data برای اطمینان از attribution واضح.

.AI با پلتفرمهای licensing قراردادهای –
– رصد mentions با ابزارهای تخصصی برای شناسایی نقض احتمالی.

مثال: پلتفرمهایی با سیستم citation قوی اعتماد ناشران را جلب کردهاند.

Multimodal و Agentic Search :۲۰۲۶ ۹.۳. پیشبینی روندهای

سال ۲۰۲۶ احتمالاً شاهد تحولات عمیقتری در جستجو خواهد بود:

– **Agentic Search**: AIها به جای پاسخ ساده، وظایف پیچیده را مدیریت میکنند (مانند برنامهریزی سفر یا
خرید خودکار). این نیاز به محتوای actionable و API-driven دارد. پیشبینی میشود agentic AI بازار بزرگی

ایجاد کند و در enterprise applications ادغام شود.
– **Multimodal Search**: ترکیب متن، تصویر، ویدیو و صوت در پاسخها (Gemini و دیگران پیشرو هستند).

محتوای visual-heavy با alt text و transcript citation بیشتری خواهد داشت.
– **Personalized AI**: پاسخها بر اساس تاریخچه کاربر شخصیسازی میشوند.

– **Voice Search Growth**: محتوای conversational و short-form اولویت مییابد.

AI خواهند بود، و ترافیک از agentic یا multimodal پیشبینیها: تا پایان ۲۰۲۶، درصد قابل توجهی جستجوها
referrals رشد چشمگیری خواهد داشت.

۹.۴. ترکیب AEO با استراتژیهای چندکاناله

برای کاهش ریسکهای AEO (مانند کاهش ترافیک)، کسبوکارها باید رویکرد چندکاناله را تقویت کنند:

– **Social Media** (به ویژه X): ادغام با Grok، mentions در X citation را افزایش میدهد.
– **Email Marketing**: نرخ باز شدن ایمیلهای personalized رشد کرده.

– **Owned Media**: اپلیکیشنها، notifications و community platforms برای engagement مستقیم.
– **Paid Media**: تبلیغات در AI platforms در حال رشد است.

مثال موفق: برندهایی با ترکیب AEO و multichannel، کاهش ترافیک ارگانیک را جبران کردهاند.

اشتباه رایج: تکیه صرف روی AEO – باید portfolio متنوعی از کانالها داشت.

این چالشها و روندها نشان میدهند که AEO/GEO یک میدان پویا و در حال تحول است. در بخش نهایی، چکلیست
عملی و توصیههای کلیدی برای شروع یا بهبود استراتژی AEO ارائه میشود تا بتوانید از این فرصتها بهره ببرید.
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۱۰. نتیجهگیری و چکلیست عملی
در پایان این مقاله مرجع، به نقطهای رسیدهایم که تمام جنبههای بهینهسازی برای موتورهای جستجوی مبتنی بر
هوش مصنوعی (AEO/GEO) را پوشش دادهایم: از درک تکامل جستجو و نحوه کار LLMها تا استراتژیهای فنی،
محتوایی، پلتفرممحور و اندازهگیری عملکرد، و در نهایت چالشها و چشمانداز آینده. سال ۲۰۲۵ به وضوح نشان داد
که جستجوی generative نه یک روند موقت، بلکه تغییر پارادایم دائمی در اکوسیستم دیجیتال است. برندها و
متخصصانی که این تغییر را جدی بگیرند و استراتژی خود را از “ترافیکمحور” به “visibility و authorityمحور”

منتقل کنند، نه تنها بقا خواهند کرد، بلکه در فضای جدید پیشتاز خواهند شد.

۱۰.۱. خلاصه نکات کلیدی

– AEO/GEO مکمل و نه جایگزین SEO است: پایه قوی SEO سنتی (technical، E-E-A-T، سرعت) پیشنیاز
موفقیت در AI search است.

– تمرکز اصلی بر authority، uniqueness و extractability: محتوای شما باید توسط LLMها به عنوان منبع
معتبر و قابل استخراج شناسایی شود.

ــداوم ــاتی هســتند: schema markup، headings، lists، tables و بهروزرســانی م ــار و freshness حی – ساخت
شانس citation را چندین برابر میکنند.

– اکوسیستم متنوع است: استراتژی hybrid برای Google، ChatGPT، Perplexity و دیگران ضروری است؛ هیچ
پلتفرمی را نادیده نگیرید.

share و citation rate، AI referral traffic هایی مانندKPI اندازهگیری جدید لازم است: از ابزارهای تخصصی و –
of voice استفاده کنید.

Great) ــتقیم ــک مس ــاهش ترافی ــوای actionable، ک ــا multichannel و محت ــد: ب ــدیریت کنی ــکها را م – ریس
Decoupling) را جبران کنید.

– آینده hybrid و agentic است: آماده multimodal، personalized و agentic search در ۲۰۲۶ و پس از آن
باشید.

مطالعات متعدد در سال ۲۰۲۵ نشان داد برندهایی که AEO/GEO را به طور سیستماتیک پیاده کردند، افزایش قابل
توجهی در visibility و brand recall داشتند، حتی در حالی که ترافیک مستقیم برخی رقبا کاهش یافت.

AEO ۱۰.۲. چکلیست گامبهگام برای شروع

این چکلیست عملی را میتوانید مستقیماً در پروژههای خود استفاده کنید. مراحل را به ترتیب پیش ببرید:

۱. **ارزیابی وضعیت فعلی**
– لیست query ۱۰۰-۵۰ هدف اصلی کسبوکار را تهیه کنید.

– با ابزارهایی مانند Semrush Copilot یا Profound، visibility فعلی در Google AI Overviews، ChatGPT و
Perplexity را اندازهگیری کنید.

– E-E-A-T سایت را audit کنید (نویسنده، منبعدهی، mentions خارجی).
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۲. **تقویت پایه فنی**
– Core Web Vitals را بهینه کنید.

.(sameAs با Article، FAQ، HowTo، Organization) جامع اضافه کنید schema markup –
– ساختار صفحات را بهبود دهید (headings واضح، lists، tables، پاراگرافهای کوتاه).

۳. **تولید و بهینهسازی محتوا**
.(cluster page ۱۰-۵ حداقل + pillar) ها بسازیدtopic cluster –

– محتوای منحصربهفرد با proprietary insights، multimedia و conversational language تولید کنید.
– تمام صفحات مهم را با تاریخ جاری بهروزرسانی کنید.

۴. **ساخت authority خارجی**
– entity را در Wikipedia، Wikidata، LinkedIn و صنعتلیستها ثبت/بهروزرسانی کنید.

– mentions هدفمند در Reddit، GitHub، X و media ایجاد کنید.
– روابط رسانهای و guest contribution را تقویت کنید.

**tracking ۵. **پیادهسازی
– ابزار تخصصی AEO (Semrush، ahrefs، Profound) راهاندازی کنید.

– GA4 را برای AI referral sources segment کنید.
– گزارش ماهانه با KPIهای جدید (citation rate، AI visibility share) تنظیم کنید.

۶. **تست، اندازهگیری و تکرار**
– تغییرات را روی چند صفحه تست کنید و citation را بعد از ۷-۱۴ روز چک کنید.

– محتوای موفق را scale کنید.
– هر ۳ ماه استراتژی را بر اساس دادههای جدید بازبینی کنید.

۱۰.۳. توصیههای نهایی برای متخصصان و کسبوکارها

– بــرای مــدیران و تصــمیمگیرندگان: AEO/GEO را بــه عنــوان ســرمایهگذاری بلندمــدت در برنــد ببینیــد، نــه هزینــه
کوتاهمدت. بودجهای جداگانه برای محتوا، ابزارها و authority building اختصاص دهید.

– بـرای متخصـصان SEO/Content: ذهنیـت خـود را از “رتبـه و کلیـک” بـه “citation و influence” تغییـر دهیـد.
همکاری نزدیک با تیمهای PR، برند و داده ضروری است.

– برای همه: صبور باشید – اثرات AEO معمولاً پس از ۱-۳ ماه ظاهر میشود، اما پایدار و مقاوم در برابر تغییرات
الگوریتمی است.

– نگاه به آینده: از همین امروز برای multimodal و agentic search آماده شوید؛ محتوای visual، API-ready و
actionable تولید کنید.

بهینهسازی برای موتورهای جستجوی هوش مصنوعی دیگر یک گزینه نیست، بلکه ضرورت رقابتی در عصر جدید
دیجیتال است. با اجرای سیستماتیک استراتژیهای ارائهشده در این مقاله، نه تنها دیدهشدن خود را در پاسخهای

generative حفظ خواهید کرد، بلکه جایگاه برندتان را در ذهن کاربران و الگوریتمها تقویت میکنید.



/https://229-415.ir :الکترونیک، کامپیوتر، بورس و غیره در --- /https://irlawyers.ir :مطالب حقوقی بیشتر در

 

مطالب مرتبط :

۷ ترفند حرفهای برای افزایش امنیت و عملکرد ویندوز 10 و 11
� آموزش نصب لینوکس پرتابل روی فلش با قابلیت ذخیره سازی؛ کامپیوترتو ببر توی جیبت!

راهنمای تغییر آدرس Gmail بدون از دست رفتن  اطلاعات
راهنمای جامع مکانیزاسیون تولید مجله تحت وب: از ASP به .NET و بانکهای اطلاعاتی

https://229-415.ir/%d9%82%d8%af%d8%b1%d8%aa-%d9%88%db%8c%d9%86%d8%af%d9%88%d8%b2-%d8%af%d8%b1-%d8%af%d8%b3%d8%aa-%d8%b4%d9%85%d8%a7/
https://229-415.ir/%d9%84%db%8c%d9%86%d9%88%da%a9%d8%b3-%d8%b1%d9%88%db%8c-%d9%81%d9%84%d8%b4/
https://229-415.ir/change-gmail-address/
https://229-415.ir/%d9%88%d8%a8%d9%85%da%af%d8%b2%db%8c%d9%86/

